
Apresentação

Junho 2023

20 anos fazendo a diferençaSuperintendência Comercial



Nossa História

A RIT ςRede internacional de 
Televisão nasceu em 1999, na cidade 

de Dourados, MS, com a missão de 
ser a TV que faz a diferença. 

Totalmente baseadaem valores 
cristãos, sempre direcionou sua grade 

de programação para boas notícias 
atravésde seu núcleo jornalístico, 

onde os jornalistas sempre têm 
caráter de Prestação de Serviços, 

Utilidade Pública, Fomento ao 
empreendedorismo, além de trazer 

fatos da realidade, mas sem deixar de 
apontar mensagens de esperança.

Dentro dessa visão, também traz em 
sua grade de programação, conteúdos
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cristãos, mas que agradam o coração do 
espectador,  independente de sua 
religião, por meio dos programas 

produzidos peloNúcleo de Fé.
Sua grade de programação também 

conta com conteúdos variados, como 
culinária, programas infantis e juvenis, 

programas musicais com repertório 
gospel. Todo esse conteúdo se 

concentra no núcleo de 
entretenimento.

Sim, a RIT ao longo de sua históriavem
fazendo a diferença ao descartar de sua 
programação a violência, a imoralidade,

o pessimismo, entre outros que são 
prejudiciais à alma humana.
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O resultadodesse trabalho, é que hoje 
estamos em todo território nacional, 

com a aceitação de um público 
qualificado, onde 42,52%pertencem 

às classes A e B segundo o IBOPE.
Graças a Deus, e ao lado de seu 

visionário Fundador, O Missionário R R
Soares, este projeto denominado RIT 

tornou-se realidade, sendo desde 
então uma emissora sempre fiel aos 
princípioscristãos que a nortearam, 

composta por uma equipe de 
profissionais de qualidade, e um 

púbico qualificadoe formador de 
opinião.

A RIT sempre será a TV que faz a 
diferença!
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A importância da RIT está na 
capacidade de se comunicar 
com todo o mercado gospel, 

munida de credibilidade e 
coerência em toda sua 

programação.
Emissora de Televisão com sinal 

aberto, abrangendo todo o 
Território Nacional e 70% do 

Planeta, com programação 
altamente diversificada.

Cobertura geopolítica de 50,48% 
da população brasileira, o que 

representa cerca de 106 Milhões 
de pessoas em todo o país, 

segundo a ANATEL - (conjuntos 
de estações SeAC) 

FONTE: www.ibge.gov.br/ Diário Oficial da União, 
em 28 de agosto de 2015).
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População alcançada

Região Norte
Total da População

6.551.094

Região Nordeste
Total da População

20.845.884

Região Centro-Oeste
Total da População 

6.187.563

Região Sudeste  
Total da População 

67.993.092

Região Sul
Total da População 

4.505.214Total: 106.082.847Superintendência Comercial



COMO ACESSAR A RIT

A RIT está em 289canais abertos 
espalhados pelo país, nas 

operadoras NET SP (12), NET BH 
(15), NET MANAUS (08), SKY (03), 

em todas as operadoras com 
sistema DTH tais como VIVO TV 

(canal 235), CLARO TV (canal 131), 
OI TV (canal 138), CTBC (canal 

715)*, além de antenas 
Parabólicas, e Internet.

A RIT também pode ser acessada 
em tempo real pelas redes sociais
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PROGRAMAÇÃO

A RIT possui uma 
programação 

diversificada, 24 horas, com 
conteúdos jornalístico, 

entretenimento, fé, infantil,
esportivo, entre outros.

764.464INDIVÍDUOS DIFERENTES 
ALCANÇADOS NA GRANDE SP*, em 

Junho2023, segundo dados do IBOPE.
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Perfil do Telespectador
57% de Mulheres; 10% na faixa de 35 a 
49 anos; e 16% presentes na Classe AB. 

(Junho 2023)
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43%
57%

Gênero

Homem Mulher

16%

81%

3%
ClasseSocial

A e B C D e E

4%
2%

4%

10%

16%64,21

Idade

4 a 11 12 a 17 25 a  34

35 a 49 50 a 59 60 ou mais
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